SEKRETY PERSWAZYJNEGO
COPYWRITINGU - PAKIET
PROMPTOW Al

Ten pakiet promptow zostat przygotowany jako praktyczny
zestaw polecen do pracy z Al przy tworzeniu tresci, ktére
sprzedajg w naturalny, autentyczny i etyczny sposéb. Nie chodzi
tutaj o generowanie przypadkowych nagtowkow, e-maili czy
postow. Celem jest stworzenie procesu, ktory pomaga pisac
komunikaty lepiej dopasowane do odbiorcy, bardziej spdjne z
gtosem marki i skuteczniejsze sprzedazowo.

Prompty zostaty utozone tak, aby prowadzi¢ Cie przez caty cykl
tworzenia persuasive content. Zaczynasz od researchu
odbiorcow i jezyka klientow, bo to wiasnie tam znajdujg sie
najmocniejsze insighty sprzedazowe. Nastepnie przechodzisz do
budowania autentycznego gtosu marki, tworzenia historii,
projektowania czytelnej struktury, dopasowywania tresci do
roznych platform i mierzenia efektow.

Ten zestaw szczegdlnie dobrze sprawdzi sie przy sprzedazy
eBookow, kurséw online, konsultacji, szablonéw, workbookéw,
checklist, lead magnetéw i innych produktéw cyfrowych. Mozesz
uzywac go do tworzenia landing page'y, sekwencji e-mailowych,



reklam, postow social media, artykutéw, opiséw produktow,
storytellingu, CTA oraz catych kampanii sprzedazowych.

Najwiekszg wartosc¢ uzyskasz wtedy, gdy bedziesz podawac Al
konkretny kontekst: kto jest Twoim odbiorcg, jaki problem
rozwigzujesz, jaki rezultat obiecujesz, jaki masz ton marki, jakie
sg obiekcje klientéw i jakie przyktady masz juz zebrane. Im lepsze
dane wejsciowe, tym bardziej trafne, naturalne i uzyteczne
odpowiedzi otrzymasz.

Traktuj ten Prompts Pack jako robocze narzedzie, a nie gotowy
automat do kopiowania tresci. Al moze pomaéc Ci szybciegj
tworzyc¢ szkice, warianty i struktury, ale finalna decyzja powinna
zawsze nalezec¢ do Ciebie. To Ty znasz swojg marke, oferte i
odbiorcow najlepiej.

Celem tego produktu jest pomoc Ci pisac tresci, ktore nie brzmiag

jak nachalna sprzedaz, tylko jak dobrze poprowadzona rozmowa.
Takie copy najpierw rozumie odbiorce, potem pokazuje wartosc,

buduje zaufanie i dopiero na kohcu zaprasza do dziatania.



KATEGORIE PROMPTOW

Skuteczne copy zaczyna sie od zrozumienia tego, jak odbiorca
naprawde mysli, mowi i podejmuje decyzje. Te prompty pomogag
Ci wydoby¢ z rozmow, ankiet, komentarzy i opinii doktadne stowa
klientow, a nastepnie zamienic je w insighty, ktore mozna
wykorzystac w nagtdowkach, e-mailach, landing page'ach,
reklamach i ofertach.

1. @ Prompt podstawowy
Prompt:

Wciel sie w analityka rozmoéw z klientami i specjaliste od
customer language research. Pomdéz mi wyciggngc¢ doktadne
stowa i frazy, ktérych moja grupa docelowa uzywa do opisywania
swoich problemodw, pragnien, obiekcji i procesu decyzyjnego.

Moja oferta to: [opisz produkt, np. eBook, kurs online,
konsultacja, szablony, workbook, checklist lub inny produkt
cyfrowyl].



Grupa docelowa: [opisz odbiorcow].
Cel mojego copy: [np. sprzedaz produktu, zapis na liste, zapis
na konsultacje, pobranie lead magnetu].

Przeanalizuj ponizsze materiaty:

[wklej rozmowy z klientami, odpowiedzi z ankiet, support
tickets, komentarze z social media, opinie, wiadomosci
prywatne lub transkrypcje rozmow]

Wyciggnij i uporzadkuij:

1. 5 najwazniejszych problemow opisanych doktadnymi
stowami klientow,

2. najczesciej pojawiajgce sie pragnienia i pozgdane rezultaty,
3. konkretne obiekcje lub wahania przed zakupem,

4. ciekawe metafory, porownania lub charakterystyczne
sformutowania,

5. emocjonalne triggery widoczne w jezyku odbiorcow.
Na koncu przygotuj tabele z kolumnami:
. cytat klienta,

. kategoria,



. etap decyzji klienta,
. mozliwe zastosowanie w copy,

. sugestia, gdzie uzy¢ tej frazy, np. nagtowek, sekcja
problemu, FAQ, CTA, e-mail, reklama.

Cel promptu:

Pomaga zamieni¢ surowe wypowiedzi klientow w
uporzgdkowany bank jezyka, ktory mozesz wykorzystac w
przysztych tresciach sprzedazowych.

2. O Prompt $redniozaawansowany
Prompt:

Wciel sie w konsultanta Jobs-to-be-Done i stratega komunikacji
sprzedazowej. Poméz mi zrozumiec¢, co moi klienci naprawde
probujg osiggnac, kiedy kupujg moj produkt lub ustuge. Nie
skupiaj sie tylko na funkcjach produktu. Chce odkry¢ gtebszy cel,
emocje i kontekst decyzji.

Moja oferta: [opisz produkt lub ustuge]

Typ produktu: [eBook / kurs / konsultacja / szablony / workbook
[ lead magnet / inny]

Grupa docelowa: [opisz odbiorcow]

Obecny sposdb komunikacji oferty: [wklej obecny opis,



nagtéwek lub fragment landing page]
Dane o klientach: [wklej rozmowy, ankiety, opinie, komentarze,
wiadomosci, notatki ze sprzedazy]

Przeanalizuj dane i okresl:

1. funkcjonalny job-to-be-done, czyli praktyczne zadanie,
ktore klient chce wykonac,

2. emocjonalny job-to-be-done, czyli jak klient chce sig
poczuc po rozwigzaniu problemu,

3. spoteczny job-to-be-done, czyli jak klient chce by¢
postrzegany przez innych,

4. réznice miedzy gtownymi segmentami odbiorcow,

5. alternatywy, ktére klient rozwaza, w tym samodzielne
rozwigzanie problemu lub brak dziatania,

6. najwieksze leki, tarcia i przeszkody w obecnym sposobie
radzenia sobie z problemem.

Nastepnie zaproponuij:
. gtéwny kat komunikacji dla mojego produktu,

. 3 mozliwe nagtéwki oparte na prawdziwym job-to-be-done,



. 3 przyktadowe fragmenty copy do landing page,
. 3 obiekcje, ktére warto zaadresowac przed CTA.

Pisz prosto, praktycznie i dopasuj przyktady do sprzedazy
produktéw cyfrowych.

Cel promptu:
Pomaga przejsc¢ od opisywania funkcji produktu do komunikacji
opartej na prawdziwych celach klienta.

3. @ Prompt zaawansowany
Prompt:

Wciel sie w senior market research strategist, specjaliste od
segmentacji odbiorcow i conversion copywritingu. Poméz mi
podzieli¢ mojg grupe docelowg na segmenty, ktore majg rézne
motywacje, problemy, obiekcje i jezyk decyzji.

Kontekst:
. Oferta: [opisz produkt lub ustuge]

. Typ produktu: [eBook / kurs [ konsultacja / szablony /
workbook / lead magnet / inny]



. Cel biznesowy: [np. sprzedaz, lead generation, zapis na
webinar, konsultacja, budowanie listy e-mail]

. Cena lub poziom zobowigzania: [niski / sredni / wysoki /
subskrypcja / konsultacja premium]

. Dane o odbiorcach: [wklej ankiety, wywiady, opinie, dane z
CRM, komentarze, dane z kampanii, segmenty listy e-mail]

Na podstawie danych zidentyfikuj najwazniejsze segmenty
odbiorcéw. Dla kazdego segmentu przygotuj:

1. nazwe segmentu,

2. krotkg persong,

3. gtdwne problemy i frustracje,

4. gtdbwne motywacje i pozgdane rezultaty,

5. typowy proces decyzyjny,

6. najczestsze obiekcje,

7. jezyk, ktdérego ten segment prawdopodobnie uzywa,
8. najlepszy kat komunikaciji,

9. rekomendowane kanaty dotarcia,



10. przyktadowy nagtowek, CTA i fragment e-maila dla
tego segmentu.

Na koncu przygotuj tabele porownawczg segmentow i wskaz,
ktory segment ma najwiekszy potencjat sprzedazowy oraz ktory
najlepiej nadaje sie do pierwszych testow komunikaciji.

Cel promptu:
Pomaga tworzy¢ bardziej precyzyjne copy dla réznych grup
odbiorcéw, zamiast pisac jeden ogolny komunikat do wszystkich.

Kategoria 2: Analiza rynku, konkurenciji i pytan badawczych

Nie musisz bazowac wytgcznie na swoich obecnych klientach.
Bardzo duzo insightow mozesz znalez¢ w recenzjach
konkurencji, forach, komentarzach, grupach i rozmowach
branzowych. Te prompty pomogg Ci zrozumiec, czego odbiorcy
szukajg, co ich rozczarowuje i jakie pytania warto zadacg, aby
odkry¢ mocniejsze argumenty sprzedazowe.

4. @ Prompt podstawowy

Prompt:



Wociel sie w analityka konkurencji skupionego na doswiadczeniu
klienta. Chce lepiej zrozumiec, jak odbiorcy méwig o
konkurencyjnych rozwigzaniach i jakie luki moge wykorzysta¢ w
mojej komunikacji.

Moja oferta: [opisz produkt lub ustuge]

Moja grupa docelowa: [opisz odbiorcow]

Konkurenci lub alternatywy: [wypisz konkurentéw, produkty,
kursy, eBooki, narzedzia lub inne rozwigzania]

Przeanalizuj ponizsze materiaty:

[wklej recenzje konkurencji, komentarze, social mentions,
wpisy z forow, opinie, dyskusje z grup, fragmenty
marketplace'ow]

Pomd&z mi okreslic:

1. jakim jezykiem klienci opisujg mocne strony konkurencji,

2. jakie konkretne skargi, frustracje lub rozczarowania sie
powtarzajg,

3. jakie niezaspokojone potrzeby pojawiajg sie w tych
wypowiedziach,

4. jak klienci poréwnujg rozne rozwigzania,

5. jakie emocje wywotujg doswiadczenia z konkurencyjnymi
produktami.
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Na koncu przygotu;j:
. 5insightow do wykorzystania w moim copy,
. 3 mozliwe katy pozycjonowania mojej oferty,

. 3 przyktadowe nagtowki, ktére adresujg luki odkryte w
analizie.

Cel promptu:

Pomaga znalez¢ przewagi komunikacyjne na podstawie tego, co
Klienci méwig o konkurencji, a nie tylko na podstawie tego, co
konkurencja mowi o sobie.

5. O Prompt $sredniozaawansowany
Prompt:

Wociel sie w eksperta od badan jakosciowych. Przygotowuje sie
do rozméw lub ankiet z mojg grupg docelowg, aby lepiej
zrozumiec jej potrzeby, jezyk, obiekcje i motywacje zakupowe.

Moja oferta: [opisz produkt lub ustuge]

Typ produktu: [eBook / kurs / konsultacja / szablony / workbook
[ lead magnet / inny]

Grupa docelowa: [opisz odbiorcow]

Cel researchu: [np. poprawa landing page, stworzenie e-maili

g



sprzedazowych, przygotowanie nowej oferty, poprawa reklam]
Najwazniejsze rzeczy, ktorych chce sie dowiedziec: [wypisz,
jesli masz]

Wygeneruj zestaw pytan badawczych:

1. 5 pytan otwartych, ktére odkryjg gtdbwne wyzwania
odbiorcéw,

2. 3 pytania, ktére pokazg ich proces decyzyjny,

3. 4 pytania, ktore pomogg odkryc¢ jezyk sukcesu i pozgdanych
rezultatow,

4. 3 pytania o to, co prawie powstrzymato ich przed zakupem
podobnego rozwigzania,

5. 2 pytania, ktore odkryjg emocjonalne motywacje ukryte za
praktycznymi potrzebami.

Dla kazdego pytania dodaj:
. dlaczego warto je zadac,
. jakiego typu odpowiedzi szukac,
. przyktadowe pytanie pogtebiajgce, np. ,,Co doktadnie masz

na mysli?" albo ,Dlaczego to byto wazne?".
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Na koncu przygotuj krotkg strukture 20-minutowej rozmowy z
klientem.

Cel promptu:
Pomaga przygotowac dobry research, ktory wydobywa
prawdziwy jezyk odbiorcow, a nie tylko powierzchowne opinie.

6. @ Prompt zaawansowany
Prompt:

Wciel sie w senior customer research strategist i conversion
copywritera. Chce stworzy¢ kompletny system researchu
odbiorcow, ktéry pomoze mi pisa¢ bardziej perswazyjne tresci
sprzedazowe dla mojego produktu cyfrowego.

Kontekst:
. Oferta: [opisz produkt lub ustuge]

. Typ produktu: [eBook / kurs [/ konsultacja / szablony /
workbook / checklist / lead magnet / inny]

. Grupa docelowa: [opisz odbiorcow]

. Cel biznesowy: [np. sprzedaz, lead generation, zapis na
konsultacje, skalowanie kampanii]
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. Obecne problemy z komunikacja: [np. niski conversion
rate, stabe CTA, niejasna oferta, duzo obiekcji, niski CTR,
wysoki bounce rate]

. Dostegpne zrodta danych: [klienci, ankiety, support,
komentarze, social media, opinie, konkurencja, dane z
kampanii]

Zaprojektuj kompletny plan researchu odbiorcow, ktéry obejmuje:
1. gtdwne cele badawcze,
2. hajwazniejsze pytania, na ktore musze znalez¢ odpowiedz,
3. rekomendowane metody researchu,
4. plan 3-5 rozmdéw z klientami lub prospectami,
5. krotkg ankiete do wystania do listy e-mail lub klientow,
6. plan analizy konkurencyjnych opinii i komentarzy,
7. system tagowania wypowiedzi klientow,
8. sposdb stworzenia banku jezyka klienta,
9. sposdb zamiany insightow w nagtowki, CTA, FAQ, sekcje

problemu i e-maile,
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10. prosty plan testéw A/B dla nowych komunikatow.

Na koncu przygotuj checkliste wdrozeniowg na 30 dni oraz
tabele:

zrodto danych,

czego szukamy,

przyktadowe pytania lub frazy,

mozliwe zastosowanie w copy,

priorytet.

Cel promptu:

Pomaga zbudowac petny system researchu, ktéry zasila
wszystkie najwazniejsze tresci sprzedazowe i ogranicza pisanie
na podstawie zgadywania.

Autentyczny gtos marki pomaga odbiorcom szybciej Cie
rozpoznac i zaufa¢ Twoim tresciom. Te prompty pomogg Ci
odkry¢, jak Twoja marka juz naturalnie brzmi, jakie ma
charakterystyczne cechy jezykowe oraz jak zamienic to w proste
zasady, ktére mozna stosowa¢ w e-mailach, landing page'ach,
social mediach, reklamach i opisach produktow.
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7. @ Prompt podstawowy
Prompt:

Wociel sie w konsultanta brand voice. Pomo6z mi odkryc
autentyczny gtos mojej marki na podstawie najlepszych
przyktadow moich tresci oraz feedbacku klientéw.

Moja marka / produkt: [opisz marke, produkt lub ustuge]

Typ oferty: [eBook / kurs [/ konsultacja / szablony / workbook /
lead magnet / inny produkt cyfrowy]

Grupa docelowa: [opisz odbiorcow]

Gtéwne wartosci marki: [wypisz wartosci, jesli masz]

Przeanalizuj ponizsze materiaty:

[wklej najlepsze tresci, e-maile, posty, fragmenty landing page,
opinie klientow, komentarze, wiadomosci lub przykiady
komunikaciji]

Na podstawie analizy okresl:

1. 3-5 cech osobowosci marki widocznych w komunikacji,

2. powtarzajgce sie stowa, frazy lub schematy jezykowe, ktére
brzmig charakterystycznie dla marki,
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3. poziom formalnosci, prostoty, technicznosci i
konwersacyjnosci,

4. sposbéb uzywania empatii, humoru, autorytetu lub emocji,

5. krotkie podsumowanie tego, jak marka brzmi z perspektywy
odbiorcy.

Na koncu przygotuj 2-zdaniowy manifest gtosu marki, ktéry moge
wykorzystac jako punkt odniesienia przy tworzeniu kolejnych
tresci.

Cel promptu:

Pomaga zrozumiec, jak marka naturalnie komunikuje sie z
odbiorcami i jakie elementy warto zachowac jako podstawe voice
guide.

8. O Prompt sredniozaawansowany
Prompt:

Wciel sie w stratega brand voice i pomdz mi stworzy¢ jasne
zasady komunikaciji, ktére pozwolg zachowaé spdjnos¢ marki we
wszystkich tresciach sprzedazowych i edukacyjnych.

Moja marka: [opisz marke]
Typ oferty: [eBook / kurs [/ konsultacja / szablony / workbook /
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lead magnet / inny]
Grupa docelowa: [opisz odbiorcow]
Gtéwne wartosci marki: [wypisz wartosci]
Obecny gtos marki: [opisz krétko, np. prosty, ekspercki,
wspierajacy, bezposredni, premium, przyjazny]
Materiaty referencyjne: [wklej przyktady tresci lub isthiejgce
wytyczne, jesli masz]
Stworz framework zasad gtosu marki, ktéry zawiera:
1. 5 zasad typu ,,zawsze robimy”,

2. 5 zasad typu ,,nigdy nie robimy"”,

3. 3 elementy typu ,,czasem mozemy uzy¢, jesli pasuje do
kontekstu”,

4. przyktady pokazujgce kazdg zasade w praktyce,

5. krotka checkliste do sprawdzania tresci przed publikacja.
Uwzglednij rézne typy tresci:

. landing page,

. e-mail sprzedazowy,

. post social media,
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opis produktu,

. CTA,

. FAQ,

komunikat edukacyjny.

Na koncu przygotuj prostg tabele:

zasada,

« CO Oznacza w praktyce,

« przyktad dobry,

. przyktad zty,

. Qgdzie stosowac.

Cel promptu:
Pomaga stworzyc¢ praktyczne guardrails, dzieki ktérym marka

brzmi spojnie nawet wtedy, gdy tresci tworzy kilka oséb albo gdy

komunikat pojawia sie na roznych platformach.
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9. @ Prompt zaawansowany

Prompt:

Wciel sie w senior brand strategist, conversion copywritera i
redaktora stylu. Chce stworzy¢ kompletny system gtosu marki dla
komunikacji sprzedazowej, edukacyjnej i content marketingowej.

Kontekst:

Marka / oferta: [opisz marke lub produkt]

Typ produktow: [eBooki / kursy [/ konsultacje / szablony /
workbooki / lead magnety / inne]

Grupa docelowa: [opisz odbiorcow]
Gtéwne wartosci marki: [wypisz wartosci]

Pozycjonowanie marki: [np. ekspert dla poczatkujgcych,
praktyczny mentor, premium advisor, prosty przewodnik,
bezposredni strateg]

Przyktady najlepszych tresci: [wklej tresci]

Feedback klientéw: [wklej opinie, komentarze,
wiadomosci]

Jezyk klientow z researchu: [wklej cytaty klientéw]
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Na podstawie tych materiatow przygotuj petny voice guide, ktory
zawiera:

1. gtdwne cechy osobowosci marki,

2. 2-zdaniowy manifest gtosu marki,

3. charakterystyczne stowa, zwroty i schematy jezykowe,

4. poziom formalnosci i sposdb zwracania sie do odbiorcy,

5. zasady uzywania humoru, empatii, autorytetu, emocji i
bezposredniosci,

6. liste stow i zwrotdw, ktérych warto uzywac czesciej,

7. liste stow i zwrotéw, ktérych warto unikac,

8. przyktady ,przed i po" pokazujgce dopasowanie tresci do
gtosu marki,

9. checkliste redakcyjng przed publikacjg,

10. rekomendacje dla landing page, e-maili, social media i
reklam.

Na koncu przygotuj sekcje: ,,Jak zachowaé spojny gtos marki
przy sprzedazy bez nachalnej pres;ji”, z praktycznymi zasadami
dla produktéw cyfrowych.
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Cel promptu:

Pomaga stworzy¢ kompletny system komunikacji marki, ktory
mozna wykorzystywac przy tworzeniu wszystkich tresci
sprzedazowych i edukacyjnych.

Kategoria 4: Dopasowanie tonu, sprawdzanie spojnosci i
zgodnosc¢ z jezykiem odbiorcow

Gtos marki powinien byc¢ spojny, ale ton moze zmieniac sie w
zaleznosci od sytuaciji. Inaczej piszesz komunikat o problemie
technicznym, inaczej zapowiedz produktu, a inaczej e-mail
sprzedazowy. Te prompty pomogg Ci dopasowac ton do
kontekstu, sprawdzac gotowe tresci i upewnic sie, ze marka
mowi jezykiem bliskim odbiorcy.

10. @ Prompt podstawowy
Prompt:

Wociel sie w coacha komunikacji marki. Poméz mi dopasowac¢ moj
staty gtos marki do réznych sytuacji, bez utraty autentycznosci i
spojnosci.

M&j gtos marki mozna opisac jako: [np. prosty, ekspercki,
wspierajacy, bezposredni, ciepty, konkretny, premium].
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Moja grupa docelowa: [opisz odbiorcéw].
Moja oferta: [opisz produkt lub ustuge].
Przyktad standardowego tonu marki:
[wklej przyktad tresci]

Stworz tabele adaptacji tonu dla ponizszych sytuacii:

1. komunikat o problemie, opdznieniu lub btedzie,

2. zapowiedz nowego produktu lub aktualizacji,

3. tres¢ edukacyjna / poradnikowa,

4. odpowiedz lub post w social mediach,

5. wiadomos¢ sprzedazowa lub promocyjna.

Dla kazdej sytuacji podaj:

. jak powinien zmienic sig ton,

« Czego unikac,

. przyktad krétkiego komunikatu,

. jak zachowac spojny gtos marki,

. jaka emocja odbiorcy powinna zosta¢ uwzgledniona.
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Cel promptu:
Pomaga dopasowac ton do kontekstu, tak aby marka nie brzmiata
identycznie w kazdej sytuacji, ale nadal byta rozpoznawalna.

11. O Prompt $redniozaawansowany
Prompt:

Wciel sie w redaktora brand voice. Ocen ponizszg tresc i
sprawdz, czy jest zgodna z naszymi zasadami gtosu marki.

Nasze zasady gtosu marki:
[wklej voice guidelines, manifest, zasady ,robimy / nie
robimy”, przyktady tonu]

Tres¢ do oceny:
[wklej tres¢: e-mail, landing page, post, reklame, opis produktu,
CTA lub FAQ]

Przeanalizuj tres¢ i wskaz:

1. fragmenty, ktére dobrze oddajg gtos marki, wraz z
wyjasnieniem dlaczego,

2. fragmenty, ktore sg niespojne z glosem marki,
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3. miejsca, ktore brzmig zbyt ogdlnie, sztucznie, formalnie,
agresywnie lub mato charakterystycznie,

4. fragmenty, ktérym brakuje osobowosci lub wyrdzniajgcych
elementow jezykowych,

5. miejsca, gdzie mozna dodac nasze charakterystyczne
zwroty, rytm lub sposdb komunikacji.

Nastepnie przygotuj poprawiong wersje tekstu, zachowujac
gtowny sens, ale lepiej dopasowujgc tres¢ do gtosu marki.

Na koncu dodaj krétkie notatki redakcyjne:
. CO zostato poprawione,
. dlaczego,
. ktore zasady voice guide zostaty zastosowane.

Cel promptu:
Pomaga sprawdzac i poprawia¢ gotowe tresci, aby brzmiaty
bardziej spojnie, naturalnie i rozpoznawalnie dla marki.

12. @ Prompt zaawansowany

Prompt:
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Wciel sie w senior brand strategist specjalizujgcego sie w

dopasowaniu gtosu marki do jezyka odbiorcow. Chce sprawdzic,

czy hasza obecna komunikacja naprawde fgczy sie z tym, jak
mowi i mysli nasza grupa docelowa.

Materiaty marki:
[wklej przyktady obecnych tresci: landing page, e-maile,

reklamy, posty, opisy produktow, CTA]

Jezyk odbiorcow z researchu:
[wklej cytaty klientdw, odpowiedzi z ankiet, komentarze,
opinie, support tickets, rozmowy sprzedazowe]

Kontekst:
. Oferta: [opisz produkt lub ustuge]

. Typ produktu: [eBook / kurs /[ konsultacja / szablony /
workbook / lead magnet / inny]

. Grupa docelowa: [opisz odbiorcow]

. Cel komunikacji: [np. sprzedaz, zapis, edukacja,
onboarding, retencja]

Przeanalizuj dopasowanie gtosu marki do jezyka odbiorcow i
wskaz:

1. gdzie nasz gtos naturalnie odzwierciedla jezyk klientéw,
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2. gdzie uzywamy wewnetrznego zargonu zamiast stow
odbiorcy,

3. gdzie ton emocjonalny marki nie pasuje do stanu
emocjonalnego klienta,

4. gdzie mozna dodac¢ wiecej prawdziwego jezyka klientow,

5. jakie zmiany w gtosie marki zwigkszytyby zaufanie i trafnosc
komunikatu.

Nastepnie przygotuj:

5 rekomendacji dopasowania voice do audience language,

S przyktadéw ,przed i po”,

. propozycje nowych zwrotdéw charakterystycznych dla marki,
opartych na jezyku klientéw,

. checkliste sprawdzajgcg, czy nowe tresci sg zgodne
zarowno z voice guide, jak i z realnym jezykiem odbiorcow.

Na koncu ocen w skali 1-10, jak dobrze obecny gtos marki pasuje
do odbiorcéw, i uzasadnij ocene.

Cel promptu:
Pomaga potgczy¢ autentyczny gtos marki z prawdziwym
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jezykiem klientow, dzieki czemu copy brzmi bardziej naturalnie,
trafnie i przekonujgco.

Dobra historia sprzedazowa nie zaczyna sie od produktu. Zaczyna sie
od cztowieka, problemu i momentu, w ktérym odbiorca moze
pomyslec: ,Znam to". Te prompty pomogg Ci tworzyc historie
klientow, mikrohistorie do social media oraz origin story marki w
sposdb naturalny, wiarygodny i dopasowany do sprzedazy produktow
cyfrowych.

13. @ Prompt podstawowy
Prompt:

Wociel sie w stratega storytellingu sprzedazowego. Pomoéz mi stworzyc
historig klienta wedtug struktury: bohater podobny do odbiorcy -
narastajgce napiecie - transformacja.

Moja oferta: [opisz produkt lub ustuge]

Typ produktu: [eBook / kurs / konsultacja / szablony / workbook /
lead magnet / inny]

Grupa docelowa: [opisz odbiorcow]

Gtéwny problem odbiorcy: [opisz problem]

Gtéwny rezultat, ktory pomaga osiggnac produkt: [opisz rezultat]
Dostepne cytaty lub insighty klientow: [wklej cytaty, opinie,
komentarze, fragmenty rozmoéw]
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Stworz krotka historie klienta, ktora zawiera:

1. bohatera, w ktérym moja grupa docelowa moze sie rozpoznac,

2. konkretng sytuacje problemowag,

3. 2-3 punkty napiecia pokazujgce, dlaczego problem byt
frustrujacy,

4. moment odkrycia rozwigzania,

5. transformacje po zastosowaniu produktu,

6. naturalne przejscie do CTA Iub kolejnego kroku.

Pisz naturalnie i wiarygodnie. Nie przesadzaj z rezultatami. Pokaz mdj

produkt jako narzedzie, ktore pomaga klientowi osiggngc¢ zmiane, a
nie jako magiczne rozwigzanie wszystkiego.

Cel promptu:

Pomaga stworzy¢ prostg historie klienta, ktérg mozna wykorzystac na

landing page, w e-mailu, reklamie lub sekcji social proof.

14. ) Prompt $redniozaawansowany

Prompt:
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Wociel sie w eksperta od mikro-storytellingu do social media. Stwoérz 5
krotkich mikrohistorii, kazda ponizej 100 stow, dla mojego produktu:
[opisz produkt lub ustuge]

Kontekst:
« Grupa docelowa: [opisz odbiorcow]
. Gtéwne problemy odbiorcy: [wypisz pain pointy]
. Gtéwna obietnica produktu: [opisz obietnice]

. Ton marki: [np. prosty, ekspercki, wspierajacy, bezposredni,
przyjazny]

. Dostepne historie, testimonials lub cytaty: [wklej, jesli masz]

Kazda mikrohistoria powinna:

1. zaczynac sie od konkretnego, rozpoznawalnego momentu
frustracji,

2. pokazywac napiecie przez prosty, obrazowy detal,
3. prowadzi¢ do kroétkiej transformacii,
4. subtelnie pokazywac warto$¢ mojego produktu,

5. uzywac jezyka podobnego do jezyka mojej grupy docelowej,
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6. konczyc¢ sie pytaniem, refleksjg albo delikatnym CTA.

Przygotuj historie w formacie gotowym do publikacji w social
mediach. Na koncu dodaj krotkg notatke, jaki trigger emocjonalny
wykorzystuje kazda historia.

Cel promptu:

Pomaga tworzyc¢ krotkie, angazujgce historie do postéw, ktére
zatrzymujg uwage i pokazujg wartosc¢ produktu bez agresywnej
sprzedazy.

15. @ Prompt zaawansowany
Prompt:

Wociel sie w konsultanta brand storytellingu i conversion copywritera.
Pomoz mi stworzy¢ autentyczng origin story dla mojej marki lub
produktu, ktéra buduje zaufanie, pokazuje wartosci i tagczy sie z
potrzebami odbiorcéw.

Kontekst:
« Marka / produkt: [opisz marke lub produkt]

. Typ oferty: [eBook / kurs [ konsultacja / szablony / workbook /
lead magnet / inny]

. Dlaczego powstat produkt: [opisz prawdziwg motywacje]
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« Problem, ktory zauwazytem na rynku: [opisz problem]

. Wyzwania podczas tworzenia produktu: [opisz trudnosci, bted
lekcje]

. Wartosci marki: [wypisz wartosci]

« Grupa docelowa: [opisz odbiorcow]

. Voice guide / ton marki: [wklej zasady gtosu marki, jesli masz]

Napisz origin story o dtugosci okoto 250-300 stéw, odpowiednig do
sekcji About Us, strony sprzedazowej lub e-maila powitalnego.

Historia powinna:

1. pokazywac prawdziwg motywacje stojgcg za produktem,

2. zawierac¢ konkretny problem, ktéry doprowadzit do stworzenia
rozwigzania,

3. wspominac o realnych trudnosciach lub obserwacjach,

4. pokazywac¢ wartosci marki w dziataniu,

5. tgczy¢ historie marki z potrzebami odbiorcy,

6. brzmie¢ naturalnie i rozmownie, bez przesadnej autopromociji.

\
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Na koncu przygotuj tez krotszg wersje tej historii do social media oraz
bardzo krétkg wersje do sekcji landing page.

Cel promptu:
Pomaga stworzy¢ historie marki, ktéra buduje wigz i zaufanie, zamiast
brzmiec jak formalny opis firmy.

Kategoria 6: Historie transformaciji i bank historii

Historie klientow sg jednym z najmocniejszych zasobdéw
sprzedazowych, ale tylko wtedy, gdy sg prawdziwe, dobrze
uporzgdkowane i tatwe do ponownego wykorzystania. Te prompty
pomogg Ci tworzy¢ before-and-after stories, organizowac
testimonials i budowac wtasny story bank do e-maili, landing page'y,
reklam i social media.

16. @ Prompt podstawowy
Prompt:

Wociel sie w copywritera specjalizujgcego sie w historiach
transformacji. Pomoz mi stworzy¢ prosty szablon historii przed i po,
ktory moge wykorzystac do pokazania sukcesu klienta bez przesady i
sztucznego hype'u.

Moja oferta: [opisz produkt lub ustuge]
Typ produktu: [eBook / kurs / konsultacja / szablony / workbook /
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lead magnet / inny]

Grupa docelowa: [opisz odbiorcow]

Gtéwny problem: [opisz problem]

Gtéwna korzyscé: [opisz korzysc]

Dostepny przyktad klienta: [wklej historig, opinig, wynik lub opis
sytuaciji]

Stworz szablon historii, ktory zawiera:

1. konkretny stan ,przed”,

2. realne przeszkody lub watpliwosci po drodze,

3. moment zastosowania produktu lub metody,

4. praktyczny rezultat ,po”,

5. emocjonalng zmiang, np. wiekszy spokadj, pewnosc, jasnosc lub
kontrole,

6. miejsce na konkretne liczby, jesli sg dostepne.

Zachowaj wiarygodny, naturalny ton. Nie tworz nierealnych rezultatow
i nie przedstawiaj produktu jako cudownego rozwigzania.

Cel promptu:
Pomaga tworzy¢ historie transformacji, ktore pokazujg realng wartosc
produktu i jednoczesnie nie brzmig przesadnie.
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17. O Prompt $redniozaawansowany
Prompt:

Wociel sie w content librarian i stratega storytellingu. Pomoz mi
uporzgdkowac moje historie klientéw, testimonials, cytaty i anegdoty
w praktyczny Story Bank, z ktérego bede mogt korzystac przy
tworzeniu tresci sprzedazowych.

Moja marka / oferta: [opisz marke lub produkt]

Typ produktéw: [eBooki / kursy / konsultacje / szablony / workbooki
/ inne]

Grupa docelowa: [opisz odbiorcow]

Dostepne materiaty: [wklej testimonials, opinie, historie klientow,
cytaty, komentarze, fragmenty rozmow]

Na podstawie tych materiatow stworz system kategoryzacji historii,
ktory obejmuje:

1. gtdwne typy historii, np. problem, transformacja, obiekcja, wynik,
moment przetomu, wdrozenie, social proof,

2. tagi dla pain pointéw, emocji, rezultatow i segmentéw
odbiorcow,

3. sposob zapisywania nowych historii,
4. rekomendacje, jakich typow historii obecnie mi brakuje,

5. szablon dokumentowania historii bez przesadzania i
dopisywania nieprawdziwych elementow.
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Przygotuj tez tabele Story Bank z kolumnami:

tytut historii,

« Zrodto,

. segment klienta,

. gtéwny problem,

. emocja,

« rezultat,

. cytat klienta,

. mozliwe uzycie,

. kanat publikaciji,

« zgoda na wykorzystanie.

Cel promptu:

Pomaga stworzy¢ uporzgdkowang biblioteke historii, ktorg mozna
szybko wykorzystywac¢ w landing page'ach, e-mailach, reklamach i
social mediach.
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18. @ Prompt zaawansowany
Prompt:

Wociel sie w senior storytelling strategist i conversion copywritera.
Chce stworzyc¢ kompletny system wykorzystania historii klientow w
mojej komunikacji sprzedazowej.

Kontekst:

Marka / oferta: [opisz marke lub produkt]

« Typ produktow: [eBooki / kursy / konsultacje / szablony /
workbooki / lead magnety / inne]

. Grupa docelowa: [opisz odbiorcow]

. Gtéwna obietnica marki: [opisz obietnice]

. Voice guide marki: [wklej zasady gtosu, jesli masz]

. Dostepne historie i testimonials: [wklej materiaty]

. Gtowne kanaty komunikaciji: [landing page / e-mail / social
media / reklamy / blog / webinar / newsletter]

Zaprojektuj system storytellingu, ktory obejmuije:

1. gtdwne typy historii, ktérych potrzebuje w lejku sprzedazowym,
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2. sposob dopasowania historii do etapéw Sciezki klienta,

3. rekomendacje, ktore historie wykorzystac na landing page,

4. ktore historie wykorzystac w sekwencji e-mailowej,

5. ktore historie najlepiej sprawdzg sie w social mediach,

6. sposob tgczenia historii z etycznymi triggerami perswazji, np.
social proof, autorytet, wzajemnosc, scarcity,

7. zasady, jak zachowac prawdziwosc i autentycznosc historii,

8. plan aktualizacji Story Bank raz w miesigcu.

Na koncu przygotuj:

« przyktadowa historie do landing page,

. krotszg wersje tej historii do e-maila,

. mikrohistorie do social media,

. przyktad CTA wynikajgcego naturalnie z historii,

. checkliste etyczng przed publikacjg historii.

Cel promptu:
Pomaga zamienic storytelling w staty element strategii sprzedazowej,
a nie przypadkowy dodatek do tresci.
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Dobra struktura sprawia, ze odbiorca nie musi walczy¢ z tekstem.
Nagtowek zatrzymuje uwage, przejscia prowadzg dalej, a format
utatwia skanowanie tresci. Te prompty pomogg Ci tworzy¢ materiaty,
ktore czyta sie ptynnie - bez clickbaitu, chaosu i sztucznego nacisku.

19. @ Prompt podstawowy
Prompt:

Wciel sie w conversion copywritera specjalizujgcego sie w
autentycznych nagtowkach. Poméz mi stworzy¢ mocne nagtowki dla
mojego materiatu, ktore bedg konkretne, trafne i ciekawe, ale bez
clickbaitu i przesadzonych obietnic.

Typ tresci: [blog post / e-mail / landing page / reklama / opis
produktu / post social media]

Temat tresci: [opisz temat]

Grupa docelowa: [opisz odbiorcow]

Gtéwne pain pointy odbiorcéw: [wypisz problemy]

Gtéwny rezultat, ktéry obiecuje tresc: [opisz rezultat]

Ton marki: [np. prosty, ekspercki, wspierajacy, bezposredni,
spokojny, premium]

Wygeneruj 7 propozycji nagtdwkoéw, ktore:

1. zawierajg konkretne szczegoty zamiast ogdlnych obietnic,
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2. odnoszg sie bezposrednio do celdow lub problemdw odbiorcy,
3. tworzg ciekawos$¢ bez wprowadzania w btad,
4. uzywajg naturalnego jezyka, ktory odbiorca rozpoznaje,
5. unikajg przesady, fatszywej pilnosci i manipulacji.
Dla kazdego nagtéwka dodaj krotkie wyjasnienie:
. jaki problem lub pragnienie adresuje,
. dlaczego moze zatrzymac uwage,

. czy lepiej pasuje do bloga, e-maila, landing page czy social
media.

Na koncu wskaz 2 najlepsze nagtowki do testu A/B i wyjasnij
dlaczego.

Cel promptu:
Pomaga tworzy¢ nagtowki, ktore przyciggajg uwage przez trafnosc i
konkret, a nie przez sztuczny hype.

20. O Prompt $redniozaawansowany

Prompt:
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Wociel sie w specjaliste od przeptywu tresci i reader engagement.
Pomdz mi stworzy¢ naturalne przejscia miedzy sekcjami mojego
materiatu, aby czytelnik ptynnie przechodzit od jednej mysli do
kolejne;.

Typ tresci: [artykut / e-mail / sales page / landing page / newsletter /
post]

Temat: [opisz temat]

Gtos marki: [opisz voice marki]

Struktura tresci:

[wklej plan sekcji lub outline]

Przygotuj 10 propozycji przejs¢ miedzy sekcjami, ktére:

1. tworzg ciekawosc¢ dotyczgcg kolejnego fragmentu,

2. brzmig naturalnie i konwersacyjnie,

3. pasujg do gtosu marki,

4. logicznie tgczg poprzednig i nastepng sekcje,

5. unikajg clickbaitowych cliffhangerow.

Dla kazdej propozycji podaj:

. gdzie najlepiej jg umiescic,

. jaki efekt ma wywotac,
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. czy zwieksza napiecie, porzgdkuje mysl, czy prowadzi do
kolejnego argumentu.

Na koncu zaproponuj krotkg liste uniwersalnych transition phrases,
ktorych moge uzywac w przysztych tresciach, np. w e-mailach,
landing page'ach i artykutach.

Cel promptu:
Pomaga utrzymac¢ uwage czytelnika i tworzyc¢ tekst, ktéry nie skacze
chaotycznie miedzy sekcjami.

21. @ Prompt zaawansowany
Prompt:

Wociel sie w eksperta od digital reading experience, UX writingu i
conversion copywritingu. Poméz mi przeksztatci¢ ponizszg tres¢ w
format bardziej przyjazny do czytania online, bez utraty sensu, stylu i
wartosci merytoryczne;.

Tres¢ do poprawy:
[wklej tekst]

Kontekst:

. Typ tresci: [landing page / e-mail / artykut / opis produktu /
sales page / post]
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« Grupa docelowa: [opisz odbiorcow]

. Celtresci: [sprzedaz [ edukacja / zapis / klikniecie / budowanie

zaufanial

. Gtos marki: [opisz voice marki]

Przeredaguj tekst tak, aby byt bardziej skanowalny i przyjazny dla
odbiorcy. Uwzglednij:

1. czytelng hierarchie nagtéwkow i podtytutdw,

2. strategiczne uzycie bullet pointow lub list numerowanych tam,
gdzie naprawde pomagaja,

3. krotsze, bardziej skupione akapity,

4. pogrubienie najwazniejszych fraz,

5. wiecej przestrzeni miedzy myslami,

6. naturalne przejscia miedzy sekcjami,

7. zachowanie autentycznego gtosu marki.

Nie skracaj tresci agresywnie. Najpierw popraw czytelnos¢, rytm i
strukture. Zachowaj wszystkie wazne argumenty.

Na koncu dodaj krotkie notatki:
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« Co0 zostato poprawione,

. ktére fragmenty byty zbyt ciezkie,

. gdzie tekst zyskat lepszy rytm,

. jakie elementy warto przetestowac.

Cel promptu:
Pomaga zamienic cigezki, zbity tekst w tres¢ tatwiejszg do czytania,
skanowania i zrozumienia.

Kategoria 8: CTA, uktad strony i struktura konwersiji

Nawet dobry tekst moze traci¢ skutecznosc, jesli CTA pojawia sie w
ztym momencie albo najwazniejsze informacje sg ukryte w
nieczytelnym uktadzie. Te prompty pomogg Ci tworzy¢ wezwania do
dziafania, ktére brzmig jak naturalny kolejny krok, oraz projektowac
strukture tresci zgodnie z tym, jak ludzie naprawde czytajg online.

22. @ Prompt podstawowy

Prompt:
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Wciel sie w specjaliste od optymalizacji konwers;ji i autentycznego
zaangazowania. Pomoz mi stworzy¢ CTA, ktére brzmi jak pomocny
nastepny krok, a nie jak nachalna sprzedaz.

Typ tresci: [landing page / e-mail / blog post / reklama / post social
media / opis produktu]

Temat tresci: [opisz temat]

Docelowe dziatanie: [np. zakup, zapis, pobranie, uméwienie
konsultacji, klikniecie, odpowiedz]

Grupa docelowa: [opisz odbiorcow]

Najwieksza obiekcja lub wahanie odbiorcy: [opisz obiekcje]
Wartosc, ktérg tresc juz pokazata: [opisz wartosc¢]

Stworz 5 wariantéw CTA, ktore:

1. uzywajg pierwszej osoby, aby brzmiaty jak wewnetrzna decyzja

odbiorcy,

2. bezposrednio tgczg sie z wartoscig pokazang w tresci,

3. szanujg wybor i autonomie odbiorcy,

4. odpowiadajg na jedng czestg obiekcje lub wahanie,

5. zawierajg krotkie microcopy zmniejszajgce tarcie.

Dla kazdego CTA podaj:

. tekst przycisku,

« Mmicrocopy pod przyciskiem,
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. psychologiczny mechanizm, ktéry wykorzystuje,
. najlepsze miejsce uzycia,
. kiedy nie warto go stosowac.

Cel promptu:
Pomaga tworzyc¢ CTA, ktore prowadzg do dziatania naturalnie, bez
sztucznej presji i agresywnego jezyka.

23. (O Prompt $redniozaawansowany
Prompt:

Wociel sie w UX content specialist. Pomdz mi utozy¢ strone, e-mail lub
landing page zgodnie z naturalnym sposobem skanowania tresci
online, szczegolnie z tzw. F-pattern.

Typ tresci: [webpage / landing page / e-mail / sales page / strona
produktu]

Gtéwne elementy tresci: [wypisz sekcje, np. nagtowek, problem,
historia, korzysci, social proof, oferta, FAQ, CTA]

Gtowny cel strony: [opisz cel]

Grupa docelowa: [opisz odbiorcow]

Najwazniejsze CTA: [wklej lub opisz CTA]

Zaproponuj uktad tresci, ktéry uwzglednia:
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. rozmieszczenie najwazniejszych informacji w miejscach, gdzie

uzytkownik najczesciej kieruje wzrok,

. rekomendacje dla nagtéwkow, podtytutdw i pierwszych zdan

sekcji,

. sugestie elementdéw wizualnych, ktore prowadzg oko odbiorcy,

. miejsce dla gtdbwnego i dodatkowego CTA,

. najlepsze miejsca na social proof, testimonials lub trust

elements,

. adaptacje uktadu na mobile.

Na koncu przygotuj tabele:

sekcja,

cel sekcji,

najwazniejszy komunikat,

element wizualny,

CTA lub microcopy,

metryka do sledzenia.
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Cel promptu:
Pomaga zaprojektowac uktad tresci tak, aby najwazniejsze argumenty
byty widoczne doktadnie wtedy, gdy odbiorca ich potrzebuje.

24. @ Prompt zaawansowany

Prompt:

Wciel sie w senior CRO strategist, UX writer i conversion copywritera.
Chce poprawic catg strukture mojej tresci sprzedazowej tak, aby byta
bardziej czytelna, przekonujgca i prowadzita odbiorce do dziatania
bez nachalnej presiji.

Kontekst:

Typ tresci: [landing page / sales page / e-mail sequence / blog
post / strona produktu]

. Oferta: [opisz produkt lub ustuge]

« Typ produktu: [eBook / kurs / konsultacja / szablony /
workbook / lead magnet / inny]

. Grupa docelowa: [opisz odbiorcow]

. Gtoéwna obietnica: [opisz obietnice]

. Gtowne obiekcje: [wypisz obiekcjel]
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. Dostepne social proof: [wklej testimonials, wyniki, liczby, case
studies]

. Obecna tres¢ lub struktura: [wklej tresc¢ albo outline]

Przeanalizuj i zaprojektuj ulepszong strukture, ktéra zawiera:

1. mocniejszy nagtowek bez clickbaitu,

2. ptynne przejscia miedzy sekcjami,

3. bardziej skanowalny ukfad tresci,

4. logiczne rozmieszczenie CTA,

5. microcopy zmniejszajgce tarcie przy decyzji,

6. najlepsze miejsca na social proof i elementy zaufania,

7. uktad dopasowany do desktop i mobile,

8. sugestie testow A/B dla najwazniejszych elementdéw.

Dla kazdej sekcji podaj:

. cel sekcji,

. przyktadowy tekst,

. psychologiczny mechanizm,
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. obiekcje, ktérg adresuje,
. rekomendowane CTA,
. metryke do Sledzenia.

Na koncu przygotuj wersje krotka struktury dla prostego landing page
oraz wersje rozbudowang dla diuzszej strony sprzedazowe,;.

Cel promptu:

Pomaga zoptymalizowac catg strukture tresci tak, aby prowadzita
odbiorce od uwagi do decyzji w sposoéb jasny, naturalny i zgodny z
etyczng perswazja.

Jedna dobra tres¢ moze pracowac¢ w wielu miejscach, ale nie powinna
by¢ kopiowana 1:1 na kazdg platforme. Te prompty pomogg Ci
przeksztatci¢ dtuzszy materiat w posty, e-maile, krotkie tresci, video i
komunikaty dopasowane do konkretnego kanatu, zachowujgc ten sam
gtos marki i gtdbwng obietnice.

25. @ Prompt podstawowy
Prompt:

Wociel sie w stratega content marketingu i pomoz mi rozbi¢ jeden
wiekszy materiat na mniejsze tresci dopasowane do réznych platform.
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Mam materiat: [blog post / artykut / guide / rozdziat eBooka /
newsletter / dtugi post]

Temat materiatu: [opisz temat]

Grupa docelowa: [opisz odbiorcow]

Gtoéwna obietnica lub przekaz: [opisz gtéwng mysl]

Gtos marki: [np. prosty, ekspercki, wspierajacy, bezposredni,
przyjazny, premium]

Tresc¢ do atomizacji:
[wklej petny materiat]

Przygotuj plan przeksztatcenia tego materiatu w:

1. 5 postdéw na LinkedIn z profesjonalnym, ale naturalnym ujeciem,

2. 4 krotkie segmenty e-mailowe w bardziej rozmownym stylu,

3. 6 kroétkich tresci na Instagram, np. posty, karuzele lub captions,

4. 3 posty na X/Twitter, ktore inicjujg dyskusje,

5. 2 krotkie skrypty video do reels, shorts lub TikToka.

Dla kazdej adaptacji podaj:

. gtowny angle,

. hook,

. krotki szkic tresci,
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« CTA lub pytanie koncowe,
. platforme,
. cel publikaciji.

Zachowaj gtéwny przekaz i gtos marki, ale dopasuj diugos¢, format i
rytm do kazdej platformy.

Cel promptu:
Pomaga zamienic¢ jeden wigkszy materiat w wiele praktycznych tresci
bez utraty spdjnosci komunikaciji.

26. O Prompt $sredniozaawansowany
Prompt:

Wociel sie w specjaliste od e-mail marketingu i persuasive writing.
Pomoz mi przeksztatci¢ moj materiat, historie lub oferte w 5-
czesciowg sekwencje e-mailowg, ktéra najpierw buduje relacje, a
dopiero pdézniej prowadzi do konwers;ji.

Materiat bazowy:
[wklej tres¢, historig, oferte, artykut, rozdziat, landing page lub opis
produktu]

Kontekst:
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. Oferta: [opisz produkt lub ustuge]

. Typ produktu: [eBook / kurs / konsultacja / szablony /
workbook / lead magnet / inny]

. Grupa docelowa: [opisz odbiorcow]

. Gtos marki: [opisz voice marki]

. Gtéwny cel sekwencji: [sprzedaz [/ zapis / konsultacja /
edukacija / launch / onboarding]

. Najwazniejsze obiekcje odbiorcow: [wypisz obiekcje]

Stworz 5-czesciowg sekwencje e-mailowa. Dla kazdego e-maila
przygotu;j:

1. temat wiadomosci, ktory budzi ciekawosé bez clickbaitu,

2. opening, ktéry od razu daje wartosc lub trafnie nazywa problem,

3. gtdwng czes¢ w naturalnym, konwersacyjnym stylu,

4. przejscie do kolejnego e-maila, ktére utrzymuje zainteresowanie,

5. niskocisnieniowe CTA dopasowane do etapu relacji,

6. krotkie wyjasnienie celu danego e-maila.
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Sekwencja powinna stopniowo prowadzi¢ od edukacji i zaufania do
decyzji, bez agresywnej sprzedazy.

Cel promptu:
Pomaga stworzy¢ sekwencje e-mailowg, ktora prowadzi odbiorce
przez relacjg, wartosc, obiekcje i decyzje w naturalny sposob.

27. @ Prompt zaawansowany
Prompt:

Wociel sie w senior cross-platform content strategist. Chce stworzyc¢
petny system adaptacji tresci na rozne platformy, tak aby kazda
wersja byta natywna dla danego kanatu, ale nadal spdjna z gtosem
marki.

Kontekst:

Materiat bazowy: [wklej artykut / rozdziat / guide / long-form
post / landing page / oferte]

. Marka / oferta: [opisz marke lub produkt]

« Typ produktow: [eBooki / kursy [/ konsultacje [/ szablony /
workbooki / lead magnety / inne]

. Grupa docelowa: [opisz odbiorcow]
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. Platformy: [LinkedIn / Instagram / X / TikTok / YouTube /
newsletter / blog / Facebook / inne]

. Gtos marki: [opisz voice marki]

. Gtowny cel komunikacji: [sprzedaz / edukacja / budowanie listy
| spotecznosé / launch / retargeting]

Przygotuj kompleksowy plan adaptacji tresci, ktéry obejmuije:

1. rdzen komunikatu, ktéry musi pozostac spdjny na wszystkich
platformach,

2. elementy, ktore mozna zmienia¢ w zaleznosci od platformy,

3. rekomendowany format dla kazdej platformy,

4. hooki dopasowane do kazdego kanatu,

5. propozycje CTA odpowiednie dla intencji uzytkownika na danej
platformie,

6. rekomendacje dotyczgce dtugosci i struktury tresci,

7. sugestie formatowania, np. spacing, listy, karuzele, video, watki,
newsletter,

8. sposob unikniecia powtarzalnosci i zmeczenia odbiorcy,

9. plan publikacji na 2 tygodnie.
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Na koncu przygotuj tabele:

. platforma,

. format tresci,

. hook,

. gtéwny przekaz,

« CTA,

« poziom sprzedazowosci,

. metryka do sledzenia,

. uwaga dotyczaca tonu.

Cel promptu:

Pomaga stworzyc¢ spojny ekosystem tresci, w ktorym jeden materiat
zasila wiele kanatow bez kopiowania tego samego komunikatu
wszedzie.

Kategoria 10: Tresci natywne dla platform, video i pomiar wynikow

Kazda platforma ma wtasny rytm, jezyk i sposéb konsumpcji tresci.
To, co dziata w artykule, nie zawsze zadziata w reelsie, e-mailu czy
poscie na LinkedIn. Te prompty pomogg Ci tworzyc tresci, ktére
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wygladajg naturalnie w danym kanale, oraz mierzy¢ ich efekty w
sposdb gtebszy niz same zasiegi.

28. @ Prompt podstawowy
Prompt:

Wociel sie w specjaliste od social media content dla platformy: [wpisz
platforme, np. Linkedln, Instagram, TikTok, X, Facebook, YouTube
Community].

Pomdz mi przeksztatci¢ ponizszy materiat w 3 posty, ktore bedag
wygladaty naturalnie dla uzytkownikow tej platformy.

Materiat bazowy:
[wklej artykut, wiadomosé, ogtoszenie, fragment eBooka, oferte lub
post]

Kontekst:
« Marka / oferta: [opisz marke lub produkt]
. Grupa docelowa na tej platformie: [opisz odbiorcow]
. Gtos marki: [opisz voice marki]

. Cel posta: [edukacja /| zaangazowanie [ sprzedaz / zapis /
budowanie zaufania / dyskusja]
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Stworz 3 wersje posta, ktore:

1. pasujg do aktualnego sposobu konsumpcji tresci na tej
platformie,

2. zachowujg autentyczny gtos marki,

3. wykorzystujg formatowanie i rytm typowe dla platformy,

4. zachecajg do sensownego zaangazowania,

5. zawierajg CTA lub pytanie koncowe dopasowane do kontekstu.

Jesli hashtagi sg przydatne na tej platformie, zaproponuj je osobno.
Jesli nie sg potrzebne, wyjasnij krétko, dlaczego lepiej ich nie uzywac.

Cel promptu:

Pomaga tworzyc tresci, ktore nie wygladajg jak przypadkowo
przeklejony fragment z innego kanatu, tylko sg dopasowane do
platformy.

29. (O Prompt $redniozaawansowany
Prompt:

Wociel sie w stratega video content i pomdz mi przeksztatcic¢ pisany
materiat w angazujgcy skrypt video, zachowujgc moj autentyczny gtos
marki.
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Materiat pisany:

[wklej blog post, artykut, fragment eBooka, newsletter, guide lub
post]

Kontekst:

Marka / oferta: [opisz marke lub produkt]

. Typ produktu: [eBook / kurs / konsultacja / szablony /
workbook / lead magnet / inny]

« Grupa docelowa: [opisz odbiorcow]

. Gtos marki: [opisz voice marki]

« Platforma video: [TikTok / Instagram Reels / YouTube Shorts /
YouTube / webinar / kurs]

. Docelowa dtugos¢ video: [np. 30 sekund / 60 sekund / 3 minuty
/ 8 minut]

Przeksztat¢ materiat w skrypt video, ktéry zawiera:

1. mocny opening hook dopasowany do video,

2. kréotsze zdania i bardziej naturalny rytm méwiony,

3. logiczne przejscia miedzy myslami,

4. wskazdéwki dotyczagce tekstu na ekranie,
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5. sugestie visuali, B-rolla lub ujeg,

6. zachowanie gtownej wartosci materiatu,

7. naturalne CTA na koncu.

Przygotuj skrypt w formacie:

scena / fragment,

. tekst méwiony,

. tekst na ekranie,

. sugestia obrazu lub ujecia,
. cel danego fragmentu.

Cel promptu:
Pomaga zamienic tekst pisany w video, ktére brzmi naturalnie,
dynamicznie i nadal niesie te samg wartosc.

30. @ Prompt zaawansowany
Prompt:

Wociel sie w eksperta od cross-platform analytics i strategii
contentowej. Chce mierzy¢ skutecznos¢ moich tresci na réznych
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platformach gtebiej niz tylko przez zasieqi, lajki i liczbe
obserwujgcych.

Kontekst:

Platformy, na ktérych publikuje: [wypisz platformy]

Grupa docelowa: [opisz odbiorcow]

Gtéwny cel biznesowy: [sprzedaz [ lead generation /
budowanie spotecznosci / edukacja / retencja / launch]

Typy tresci: [posty / e-maile / blog / video / newsletter / landing
page / webinary / karuzele]

Obecne metryki, ktére sledze: [wypisz, jesli masz]

Stworz framework pomiaru wynikow dla moich tresci, ktéry obejmuje:

. platform-specific KPI dla kazdego kanatu,

. metryki pokazujgce autentyczne zaangazowanie, a nie tylko

powierzchowny zasieqg,

. benchmarki lub sygnaty sugerujgce budowanie relacji,

. dashboard do regularnego Sledzenia wynikow,

warning signs wskazujgce zmeczenie odbiorcéw lub
niedopasowanie tresci,
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6. proces miesiecznego przeglagdu wynikéw,

7. rekomendacje, jak na podstawie danych poprawiac tresci bez
utraty gtosu marki.

Uwzglednij przyktadowe metryki:

czas na stronie,

. scroll depth,

. jakosc¢ komentarzy,

. odpowiedzi na e-mail,

. CTR

« zapis na liste,

. konwersja,

. save rate,

« Share rate,

. watch time,

. completion rate,

. liczba jakosciowych leadow,



. feedback odbiorcow.

Na koncu przygotuj tabele:

. platforma,

. celtresci,

. metryka gtéwna,

. metryki pomocnicze,

. sygnatjakosci,

« warning sign,

. decyzja optymalizacyjna.

Cel promptu:

Pomaga mierzy¢ tresci pod katem realnej wartosci, relacji i konwersii,

zamiast patrze¢ wytgcznie na puste metryki.
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Ten Prompts Pack bedzie najbardziej wartosciowy wtedy, gdy
potraktujesz go jako czesc¢ wiekszego procesu tworzenia tresci, a
nie jako przypadkowa liste polecen do Al. Kazdy prompt moze
pomoc osobno, ale najwiekszy efekt pojawia sie wtedy, gdy
uzywasz ich w logicznej kolejnosci: od zrozumienia odbiorcy,
przez gtos marki i storytelling, az po struktureg, adaptacje do
platform oraz analize wynikow.

Celem nie jest tylko szybsze generowanie tresci. Celem jest
tworzenie komunikacji, ktora brzmi bardziej naturalnie, trafia
mocniej w potrzeby odbiorcy i sprzedaje bez nachalnej pres;ji.

1. Pracuj w naturalnej kolejnosci

Prompty zostaty utozone tak, aby prowadzi¢ Cie przez caty
proces tworzenia skutecznego persuasive writing. Mozesz
oczywiscie uzywac pojedynczych promptéw wtedy, gdy
potrzebujesz szybko poprawic¢ konkretny element, na przykfad
nagtéwek, CTA albo strukture e-maila. Jesli jednak pracujesz nad
wiekszg kampanig, landing page, sekwencjg sprzedazowg albo
launch’em produktu, najlepiej przechodzic¢ przez nie w naturalnej
kolejnosci.

Najpierw uzyj promptow do researchu odbiorcéw, aby lepigj
zrozumieC problemy, jezyk, obiekcje i pragnienia klientow.
Nastepnie wykorzystaj te insighty do dopracowania
autentycznego gtosu marki. Dopiero potem przejdz do historii,
ktére pokazujg realne doswiadczenia i transformacje. Kolejnym
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krokiem jest dodanie etycznych triggerow perswazji, utozenie
tresci w czytelng struktureg, adaptacja komunikatu do réznych
platform i regularne mierzenie efektéw.

Taka kolejnosc¢ sprawia, ze nie zaczynasz od pisania
przypadkowego copy. Najpierw budujesz fundament, a dopiero
potem tworzysz tresci, ktére majg wiekszg szanse naprawde
zadziatac.

2. Stworz wiasny Content Operating System

Aby dobrze wykorzysta¢ odpowiedzi z promptdéw, potrzebujesz
jednego miejsca, w ktorym bedziesz przechowywac wszystkie
najwazniejsze materiaty. Moze to by¢ Notion, Google Drive,
Airtable, Google Sheets albo prosty folder z dokumentami.
Najwazniejsze, zeby system byt fatwy do aktualizowania i
regularnie uzywany.

Twaoj Content OS powinien zawierac:

-> research odbiorcow z doktadnymi cytatami klientow,

- bank jezyka klienta,

-> voice guide z przyktadami i zasadami komunikacji,

-> story bank z historiami klientéw i momentami transformaciji,
- framework etycznej perswazji,

- szablony dla réznych typéw tresci i platform,

- log testow, eksperymentow i wynikow.
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Dzieki temu nie zaczynasz od zera za kazdym razem, gdy
tworzysz e-mail, landing page, reklame, post lub opis produktu.
Masz baze insightéw, jezyka, historii i sprawdzonych
komunikatow, do ktorej mozesz wracac przy kazdym nowym
projekcie.

Z czasem taki system staje sie ogromng przewaga. Kazda
rozmowa z klientem, kazdy feedback, kazdy test i kazdy dobry
fragment copy zasila kolejne tresci.

3. Wdrazaj prompty w 4-tygodniowych sprintach

Dobrym sposobem pracy z tym Prompts Packiem jest 4-
tygodniowy sprint contentowy. Dzieki temu tgczysz tworzenie z
analizg i unikasz dwoch problemow: perfekcjonizmu, ktéry
blokuje publikacje, oraz chaotycznego publikowania bez strategii.

Tydzien 1: Research i pomysty

W pierwszym tygodniu uzyj promptow z sekcji Audience
Research & Empathy. Zbierz swieze insighty, przeanalizuj
wypowiedzi klientow, sprawdz obiekcje, pain pointy i jezyk
odbiorcow.

W tym tygodniu warto:

- przeanalizowac¢ rozmowy, ankiety, komentarze Iub opinie,
- dopisac¢ nowe frazy do banku jezyka klienta,
- wybraé gtéwny temat lub problem do opracowania,
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- zaplanowac¢ gtéwny materiat, np. artykut, e-mail, landing page
albo sekwencje.

Tydzien 2: Pisanie i dopracowanie gtosu

W drugim tygodniu przejdz do tworzenia gtdwnego materiatu.
Uzyj promptdéw storytellingowych, voice checkerow oraz
promptow do struktury tresci.

W tym tygodniu warto:

- stworzyc gtdwng wersje tresci,

- sprawdzi¢, czy brzmi zgodnie z gtosem marki,
- dodad historie lub przyktad klienta,

- poprawic¢ czytelnosé, strukture i flow,

- upewnic sie, ze CTA brzmi naturalnie.

Tydzien 3: Adaptacja i dystrybucja

W trzecim tygodniu uzyj promptoéw z sekcji Platform-Perfect
Adaptation. Przeksztat¢ gtobwny materiat w rézne formaty
dopasowane do platform.

W tym tygodniu warto przygotowac:

- posty na LinkedlIn, Instagram, X lub Facebook,
- krétkie e-maile,

- skrypty video,

- fragmenty newslettera,
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- mikrohistorie,
- krétsze CTA lub teasery do social media.

Pamietaj, zeby nie kopiowac tej samej tresci wszedzie. Zachowaj
ten sam rdzen komunikatu, ale dopasuj forme do platformy.

Tydzien 4: Analiza i planowanie kolejnego cyklu

W czwartym tygodniu sprawdz wyniki. Nie patrz tylko na lajki,
zasieq i kliknigecia. Analizuj tez jakosc¢ reakcji, odpowiedzi,
komentarze, zapisy, konwersje i feedback odbiorcéw.

W tym tygodniu warto:

- sprawdzic, ktére tresci wygenerowaty najlepsze
zaangazowanie,

-> zapisac¢ wnioski w Content OS,

- przeanalizowa¢ feedback jakosciowy,

- zidentyfikowadé tresci do poprawy,

- zaplanowac¢ nastepny sprint.

Taki cykl pozwala tworzyc¢ tresci regularnie, ale bez slepego
publikowania. Kazdy sprint daje Ci nowe dane, lepsze insighty i
mocniejsze copy.

4. tacz Al z wiasnym osadem

Al moze bardzo przyspieszy¢ prace, ale nie powinno zastgpowac
Twojego myslenia. Prompty pomogg Ci generowac pomysty,
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porzgdkowac dane, tworzy¢ warianty copy i analizowac tresci,
ale finalna decyzja zawsze powinna nalezec do Ciebie.

Po kazdej odpowiedzi Al sprawdz:

- czy tekst naprawde pasuje do gtosu Twojej marki,
- czy nie brzmi zbyt ogdlnie lub sztucznie,

- czy historia jest prawdziwa i wiarygodna,

- czy triggery perswazji sg uzyte etycznie,

- Cczy copy hie obiecuje zbyt wiele,

- czy struktura jest wygodna dla czytelnika,

- czy adaptacja naprawde pasuje do danej platformy.

Al moze dac Ci dobrg pierwszg wersjg, ale to Ty znasz najlepiej
swoj produkt, odbiorcéw, rynek i kontekst. Twoim zadaniem jest
dopracowac odpowiedz tak, aby byta nie tylko poprawna, ale tez
prawdziwa, konkretna i zgodna z marka.

5. Buduj petle feedbacku z odbiorcami

Najlepsze tresci powstajg wtedy, gdy nie tworzysz ich w izolacji.
Wigcz odbiorcow do procesu. Pytaj, stuchaj, testuj i pokazuj, ze
ich feedback realnie wptywa na Twojg komunikacje.

Mozesz:

- pytac odbiorcow, czy dany temat jest dla nich pomocny,
-> zbiera¢ odpowiedzi na e-maile,
- analizowac¢ komentarze i wiadomosci prywatne,
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-> prosi¢ klientéw o opinie po zakupie,

- sprawdza¢, ktére fragmenty tresci sa najczesciej cytowane lub
komentowane,

- informowadé odbiorcéw, co zmienites na podstawie ich sugestii.

To buduje zaufanie. Ludzie widzg, ze nie tylko nadajesz
komunikaty, ale naprawde stuchasz. Dzieki temu pomiar wynikow
przestaje by¢ ukrytym procesem optymalizacji, a staje sie czescig
relacji z odbiorcami.

Koncowa wskazowka

Najwieksza wartos¢ tego Prompts Packa pojawi sie wtedy, gdy
bedziesz uzywac go regularnie. Nie jako jednorazowego
generatora tekstow, ale jako systemu do tworzenia komunikacji,
ktéra jest bardziej trafna, bardziej ludzka i bardziej przekonujgca.

Zaczynaj od odbiorcy. Buduj gtos marki. Korzystaj z historii.
Stosuj perswazje uczciwie. Dbaj o strukture. Dopasowuj
komunikat do platform. Mierz wyniki i poprawiaj tresci z
wyczuciem.

Wtedy Twoje copy nie bedzie sprzedawac dlatego, ze
manipuluje. Bedzie sprzedawac dlatego, ze naprawde fgczy sig z
potrzebami odbiorcy i pokazuje mu warto$ciowe rozwigzanie w
jasny, autentyczny i szanujgcy sposob.
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